Dela in klassen i grupper lagom stora att arbeta kring en Ipad/dator.

Eleverna laser tidningar och artiklar i klassrummet. Las enskilt, i grupp eller hoéglasning. Valj
ut ett antal tidningar, garna bade fysiska och digitala, anpassat efter gruppens férmaga.
Valj inte for ménga kallor, de maste ha maojlighet att jamféra och diskutera sina kallor.

Om klassen ska skapa en gemensam I6psedel: Lat klassen diskutera vad de Iast. Klassen
ska gemensamt valja ut de 5 nyheter de tycker ar viktigast och rangordna dem efter hur
stora/viktiga/intressanta de ar. Stanna upp och diskutera nyhetsvardering. Varfor varderar
de nyheterna som de gor? Varfor ar de valda nyheterna viktiga for dem?

Om varje grupp ska gora en egen |6psedel: Lat grupperna diskutera vad de last. Gruppen
ska gemensamt valja ut de 5 nyheter de tycker &r viktigast och rangordna dem efter hur
stora/viktiga/intressanta de ar. Stanna upp och diskutera nyhetsvardering. Varfor varderar
de nyheterna som de gor? Varfor &r de valda nyheterna viktiga for dem?

Eleverna skriver lockande rubriker till de valda nyheterna och skriver ner nyheternas kallor,
se hur nedan. De kan aven skriva en ingress till artiklarna. Ingress ar en mycket kort
sammanfattning som ska gora lasaren intresserad av att lasa mer.

Skapa en I6psedel av nyheterna. Anvand ndgon av mallarna, gor I6psedeln for hand, i
appen Headlines eller lamna underlaget till Memme som skapar I6psedeln. Innehallet kan
med fordel fyllas i mallarna pa storskarm tillsammans med eleverna sd blir det aven ett
tillfalle att visa och anvanda enkla funktioner i Word. Du kan andra alla delar i mallen, &ven
l6psedelns namn.

Satt gérna upp l6psedeln i biblioteket och korridoren.

Om ni skapar flera l6psedlar per klass kan ni jamféra dem och diskutera vardering av
nyheter. Varfor har grupperna valt olika? Varfér vérderas nyheter olika?
Kallhénvisningen anges i direkt anslutning till varje enskild text/rubrik.

Artikelns namn, webbplats eller tidningens namn, datum
Tex: "Arstaskolan ar vérldens basta skola”, www.dn.se, 2018-11-20



“PORTALEN

Begrepp

Nyhet, nyhetstidning, 16psedel, kalla, ingress, budskap, syfte, avsandare. Dessa begrepp ar
bra att eleverna far till sig under diskussionerna. Anpassa svarigheten efter elevgruppen
men anvand garna begreppen da de ar en del i MIK-progressionen.

En nyhet &r ndgot nytt och aktuellt som hant och som sprids med hjalp av ndgot
massmedium, till exempel en tidning, radio, TV men aven mellan manniskor i till exempel
sociala medier eller muntligt.

En dagstidning rapporterar om nyheter. Deras syfte &r att informera manniskor och sprida
nyheter. Morgontidningen trycks under natten och delas ut tidigt pd morgonen.
Kvallstidningen kommer i regel pa eftermiddagen och rapporterar om det som hant under
dagen. Ofta varderas nyheterna i morgontidningar hogre an de i kvallstidningar.
Kvallstidningar kan upplevas mer nojesinriktade och sensationslystna.

Ar de affischer som ska locka manniskor att kopa en sarskild tidning. Lopsedlar sitter ofta
utanfor kiosker och affarer och har rubriker som snabbt ska géra en sugen pa att lasa mer.
Lopsedlar kan vara vinklade eller &verdriva nyheter for att lasarna ska képa just deras
tidning.

En kélla ar ett media som bar information till dig, till exempel en bok, tidning, webbsida
eller person. Allt som bér information ar kallor, oavsett om det som star i kallan &r sant
eller falskt. Aven daliga kallor ar kallor.

Den/det som ligger bakom ett budskap. Avsandare finns i bade stort och smatt, nar en
tidning skriver ett avsléjande reportage saval som nér ett rykte sprids inom en
kompisgrupp. Det &r alltid viktigt att fundera pa vem som &r avsandaren da det kan saga
mycket om budskapet och syftet med spridningen.

Ar den information som sprids, anledningen till varfér avsandaren sprider informationen
och den effekt avsandaren vill f& med att sprida det. Det ar viktigt att fundera pé vad
avsandare egentligen vill med sin information och hur den vill att informationen ska
paverka sina mottagare.
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Kap 1. Skolans vardegrund
Eleverna ska kunna orientera sig och agera i en komplex verklighet, med stort
informationsflode, dkad digitalisering och snabb forandringstakt.

Kap 5:1 Bild
Reklam och nyhetsbilder, hur de &r utformade och férmedlar budskap. (4-6)

Massmediebilders budskap och paverkan och hur de kan tolkas och kritiskt
granskas. (7-9)

Kap 5:12-15 Geografi, Historia, Religionskunskap, Samhéllskunskap
Informationsspridning, reklam, opinionsbildning i olika medier. (4-6)

Hur man urskiljer budskap, avsandare, syfte, saval i digitala som andra medier,
med ett kallkritiskt férhallningssatt. (4-6)

Mediernas roll som informationsspridare, opinionsbildare, underhéllare och
granskare av samhallets maktstrukturer. (7-9)

Olika slags medier, deras uppbyggnad och innehéll, till exempel sociala medier,
webbplatser och dagstidningar. (7-9)

Nyhetsvardering och hur den kan paverka manniskors bilder av omvarlden. (7-9)
Kap 5:18 Svenska
Hur man jamfor kallor och prévar dras tillforlitighet med ett kallkritiskt

forhaliningssatt. (4-6)

Hur man citerar och gor kéllnanvisningar, dven vid anvandning av digitala medier.
(7-9)

Hur man sovrar i en stor informationsmangd och prévar olika kallors tillforlitlighet
med ett kallkritiskt férhallningssatt. (7-9)



